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TITOLO |
DISPOSIZIONI PRELIMINARI

Art. 7

Le basi legisiative dellg programmazione per il settore

Lrart. 57 de] D.PR. 616 ,dél 24.07.1977 Pesercizio delle funzioni amministrative relative alle
rivendite di giornali e rﬁ'viste e stato delegato alle Regioni.

Lalegge n° 416/ 1981, in particolare Particolo 14, riformulato dall’articolo 7 della legge n° 67/1 987,
affida alle Regioni I’elaborazione degli indirizzi per la redazioni dej piani di localizzazione dei
punti gﬁiméﬁ di vendita di quotidiani e riviste, che rientrano cosi nelle competenze delegate aj
Comuni, in materia dj programmazione della distribuzione commerciale.

L’approvazione de] Decreto Legistativo n° 114/1998, di riforma della disciplina del commercio,
Introduce una sostanziale modifica alla preesistente normativa del settore di vendita di quotidiani e
periodici: I'art. 26, comma 4, infatti, ha previsto in questo settore I"applicazione delly disciplina
generale in materia di commercio. ) B B 7

Successivamente, con la Legge n° 108 del 13.04.1999, ¢ stata introdotta la sperimentazione dej
punti di vendita per Ia stampa quotidiana e periodica, stabilendo modi e tempi, nonche criteri dj
valutazione dei risultati. La stessa Legge delega a] Governo, dopo aver verificato Pandamento della
sperimentazione, di emanare un Decreto Legislativo diretto g riordinare il sistema di diffusione
della stampa, quotidiana e periodica, cosa di fatto avvenuta con ’approvazione del Decreto
Legislativo n° 170 del 2001 ha riordinato in modo organico P’intero sistema di diffusione della
stampa. I Decreto, infatt, configura due tipologia di strutture: al tradizionale punto vendita,
definito punto vendita “esclusivo”, se ne affianca uno nuovo, definito punto vendita “non
esclusivo”, che comprende quelle rivendite che, in aggiunta ad altre merci, sono autorizzate alla
vendita di quotidiani e periodici.

Le due tipologie predette, che nel complesso costituiscono la rete distributiva oggetto della
programmazione, per la loro applicazione nella regione Sicilia, sono state ridefinite e specificate in
modo assai puntuale con Decreti dell’ Assessore Regionale per la Cooperazione, il Commercio,

I"Artigianato e la Pesca, I"'ultimo dej quali datato 13 Novembre 2002, sulla base del quale ¢ stato

redatto questo strumento programmatico.




Art 2

Normativa di riferimento

Il presente piano di localizzazione de; punti ottimali di vendita dj giornali

stato redatto in applicazione alle norme previste dalla seguente legislazione:

- Legge n® 416 dej 5 08.1981 “Disciplina delle imprese editrici e provvidenze per I’editoria™;

- Legge n° 67 del 25.02.1987 “Rinnovo della Legge 5 agosto 1981, n. 416, recante disciplina delle
imprese editrici e provvidenze per I'editoria”;

- Decrgtio Legislativg n°-114 del 31.03.1998 “Riforma della disciplina relativa a] settore de]
commércio”;

- Legge n° 108 del 13.04.1999 “Nuove norme in materia di punti vendita per la stampa quotidiang

e periodiga;

L.R.m° 28 del 22. 12.1999 “Riforma della disciplina de] commercio™:

Decreto Legislativo n° 170 del 24.04.2001 “Riordino del sistema dj diffusione della stampa

quotidiana e periodica, & norma dell’art. 3 della legge 13 aprile 1999, n 108”;
- becreto Assessore per la Cooperazione, il Commercio, I Artigianato e la Pesca della Regione
Siciliana del 13.11.2002 “Nuove direttive per la predisposizione dej piani comunali dj

localizzazione dei punti ottimali di vendita.d; -giornali quotidiani e periodici™.

Art. 3

Finalita del piano ¢ problematiche del settore

II' presente piano intende conferire all’ Amministrazione Comunale uno strumento che possa
Tappresentare una guida valida per una pianificazione dell’attivita dj vendita di giomali quotidiani e
periodici. ‘
Questo strumento programmatico tende g perseguire gli obiettivi indicati da] D. Lgs. n° 170/2001 ¢
cosi formulati dall’art. 7 da] Decreto Assessore per la Cooperazione, il Commercio, I’ Artigianato e
la Pesca della Regione Siciliana de] 13.1 1.2002:

a) incremento della diffusione dei mezzi di informazione ¢ Stampa mediante, ove necessario,

I"aumento del numero delle rivendite e IPampliamento delle superfici espositive e di vendita;

b) articolazione omogenea nel territorio comunale, nel rispetto delle diverse realta sociali ed

dell ‘informazione;

¢) facilita di accesso dell'utenza ai punti vendita della rete distributiva comunale.

('S



Per una corretta impostazione si ritiene Opportuno prendere in considerazione le esigenze dei diretti
e nteressati del settore. e cioe dei rivenditori, dei consumatori e dell’Ente Locale.

Per i rivenditori esiste in pratica un monopolio d’area, in termini di esclusiva per la distribuzione al
dettaglio di giornali, quotidiani e periodici, che trova un puntuale riscontro nella direttiva della
distanza minima fra rivenditor].

I consuinatori esprimono I'esigenza di trovare e quindi acquistare i beni in questione nei luoghi in
cul normalmente si manifesta la volonta all'acquisto. In particolare per quanto riguarda i giornali
essa si esprime, quasi sempre, la mattina non appena si esce da casa; per l'acquisto delle riviste i
utilizzano anche altr] n?omenti, con la possibilita di acquisto da parte dei consumatori anche in altre
edicole diverse da quelle dove hanno acquistato i giornali.

L'Ente Locale, dopo un attento esame delle norme esistenti, con il Piano di localizzazione dej punti
ottimali di vendita di giornali, quotidiani e periodici, deve stimolare nella propria cittadinanza
l'interegse all'informazione, armonizzando da una parte le contrastanti aspettative espresse da coloro
che sono giz rivenditori con quelle di coloro che rivenditori vorrebbero diventarlo, nonché con le

esigenze dei consumatori che richiedono jl miglior servizio possibile.

Art. 4
- Definizioni —
Al fini del presente piano, si intende per: \
a) piano, il piano comunale dj localizzazione dei punti ottimali di vendita di giornali quotidiani e
periodici;
b) punti vendita esclusivi quelli che, previsti nel piano, sono tenuti alla vendita generale di
quotidiani e periodici; .
¢) punti vendita non esclusivi, gli esercizi previsti nel piano, che, in aggiunta ad altre merci, sono
autorizzati alla vendita di quotidiani o periodici, ovvero di quotidiani e periodici.
Sono considerati punti vendita non esclusivi, anche i punti di vendita misti, autorizzati alla vendita
unitamente ad altri prodotti in data anteriore all’entrata in vigore della legge 13 Aprile 1999, n. 108,
e del decreto legislativo 24 Aprile 2001, n. 170;
d) aree pubbliche, le strade, i canali, le piazze, comprese quelle di proprietd privata gravate da
servitu di pubblico passaggio ed ogni altra area di qualunque natura destinata ad uso pubblico;
¢) posteggio, la parte di area pubblica o privata di cui il comune abbia |a disponibilita che viene

data in concessione al titolare dell’ attivita.



Art 5

Definizione del sistema di vendita della stampa quotidiana ¢ periodica

Il sistema di vendita della stampa quotidiana e periodica s; articola, su tutto il territorio comunale, in

punti vendita esclusivi e non esclusivi.

Lattivita di cui al comma-1 & soggetta al rilascio di autorizzazioni, nel rispetto delle disposizioni di

cui al presente piano.

Possono essere autorizzati allr’ esercizio di un punto vendita non esclusivo:

a) le 1'i<?é:ndite di gener; di ‘monopolio;

b) le rivendite dj carburanti e di oli minerali con il limite minimo d superficie pari a metri quadrati
1500; .

¢) 1 bar, inclusi gli esercizi posti nelle aree di servizio delle autostrade e nell’interno di stazion;
ferroviarie, aeroportuali e marittime, ed esclusi altri punti di ristoro, ristoranti, rosticcerie e
trattorie;

d) le medie strutture di vendita, le grandi strutture dj vendita, i centri commerciali cos; come

efiniti dalla legge regionale 22 dicembre 1999, n. 28, con un limite minimo di superficie di

vendita pari a metri quadrati 700,

e) gli-esercizi adibiti prevalentemente alla vendita di libri e prodotti equiparati, con un limite
minimo di superficie di metri quadrati 120;

f) gli esercizi a prevalente specializzazione di vendita, con esclusivo riferimento alla vendita delle

riviste di identica specializzazione.

Art. 6

Esenzione dall ‘autorizzazione

Non ¢ necessaria alcuna autorizzazione:

a) per la vendita nelle sedi dei partiti, enti, chiese, comunita religiose, sindacati, associazioni, di
pertinenti pubblicazioni specializzate;

b) per la vendita ambulante di quotidiani di partito, sindacali e religiosi, che ricorrano all’opera di
volontari a  scopo di propaganda politica, sindacale o religiosa;

¢) per la vendita nelle sedi delle societa editrici e delle loro redazioni distaccate, dei giornali da
esse editi;

d) per la vendita di pubblicazioni specializzate non distribuite nelle edicole;

€) per la consegna porta a porta e per la vendita ambulante da parte degli editori, distributori ed
edicolanti;

) perla vendita in alberghi e pensioni quando essa costituisce un servizio ai clienti;

N



g) per la vendita effettuata all’interno di strutture pubbliche o private rivolta unicamente al
pubblico che ha accesso a tali strutture € per cui risulta rispettata la condizione dell’esistenza di

una forma- di controllo all’accesso.

Art. 7

Parita di trattamento

Nella vendita di quotidiani e'period'ici I punti vendita esclusivi assicurano parita di trattamento alle
diverse-’y{éstate. ’

I' punti Qendita non esclusivi assicurano paritd di trattamento nell’ambito della tipologia di
quotidiani e periodici dagli stessi prescelta per la vendita,

Le disposizioni di cui al presente piano si applicano anche alla stampa estera posta in vendita in

Italia. »

Art. 8
Modalita di vendita

La vendita della stampa quotidiana e periodica ¢ effettuata nel rispetto delle seguenti modalita:

a) il prezzo di vendita della stampa quotidiana e periodica stabilita da] produttore non pud subire
variazioni in relazione ai punti vendita, esclusivi e non esclusivi, che effettuano la rivendita;

b) le condizioni economiche e Je modalita commerciali di cessione delle pubblicazioni,
comprensive.di ogni forma di compenso riconesciuto ai rivenditori, devono essere identiche per
le diverse tipologie di esercizi, esclusivi e non esclusivi, che effettuano la vendita;

¢) 1punti di vendita, esclusivi e non esclusivi, devono prevedere un adeguato spazio espositivo per
le testate poste in vendita;

d) € comungque vietata "esposizione al pubblico di giornali, riviste e materiale pornografico.

Art. 9

Esenzione dalla pianificazione

Non rientrano nel novero dei punti di vendita da determinarsi in forza delle disposizioni di cui al
presente piano:

a) le rivendite ubicate nelle strade di grande comunicazione;

b) le rivendite ubicate nelle strade statali a] di fuori del centro abitato;

¢) le rivendite negli esercizi a prevalente specializzazione di vendita, con esclusivo riferimento alla

vendita delle riviste di identica specializzazione.



TITOLO 11

Aspetti generali de] piano

Art. 10

1 territorio comunale

"

Ilterritorio comunale ¢ esteso circa 53,00 kmg, & situato prevalentemente in zona collinare.

Ii territi),rio comunale confina:

- a Nor{d con il territgrio del Comune d Naro;
- - aEst con il territorio dei Comuni di Sommatino e Riesi;
- aSud con il territorio de] Comune di Licata;
- a Ovest con il territorio del Comune di Campobello di Licata.
Le principali vie di comunicazione sono: la S.S. 557 che mette in comunicazione I"abitato di
Ravanusa ad ovest con Campobello di Licata e ad est con Riesi ¢ Sommatino. nonche la S.S. 644
che si innesta a nord con la S.5. 123 per Canicatti e a sud con la S.S. 626 per Licara.
La principale fonte dj reddito ¢ costituita dalle attivitad agricola, zootecnica, artigianale e
commerciale.

Art. 11

Sviluppo della Popolazione

-~ Idati ufficiali relativi alla popolazione residente e fluttuante sono riportati nell’allegata Tay. 1, dalla
quale si puo evincere un decremento della popolazione.
Da certificazione dei servizi demografici di questo comune, si ha un insediamento di numero 4.804

nuclei familiari resident; al 31.12.2009.

turistico, essendo presenti nel territorio comunale un’area archeologica (gestita dalla

Soprintendenza ai BB.CC.AA. di Agrigento e dei quali non si & in possesso di eventuali dati) ed il
relativo museo (la cui apertura € avvenuta nel mese di aprile del 2007), gestito da questa
Amministrazione. L afflusso de; visitatori del museo ¢ in parte rilevabile da un apposito registro
tenuto in loco.

In riferimento alla popolazione stabile, nel prossimo futuro, si ritiene che la stessa possa non

decrescere ulteriormente. Si prevede, invece, per i prossimi anni un incremento del flusso turistico,



Tav. 1

Anno Numero abitanti residenti Numero nuclei familiari Flusso turistico

2003 13954 4829

2005 13441 4824

Art. 12

Zonizzazione

Il vigente strumento urbanistico consiste in un P.R.G. regolarmente approvato dall’ Assessorato

Territorio ed ambiente con Decreto n° 444/DRU de] 30.05.1994, che suddivide i territorio del

Comune nelle seguenti zone omogenee:

- Zona A — Agglomerato di interesse storico ed ambientale;

- Zona B — Agglomerato urbano di completamento e sostituzione;

- Zona C — territorio di nuova espansione urbana;

- Zona D —territorio per attivita produttive (artigianali ed industriali);

- Zona E ~ Verde agricolo.
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. Stante I'entitd della popolazione residente (12.832 abitanii con 4.804 nuclej familiari) ai sensi

dell’art. 9 del Decreio Assessoriale 13 Novembre 2002, il numero dei punu vendita risulta

prefissato e tutto 1l territorio viene classificato in una unica zona commerciale.

Art. 13

. La rete esistente

Per lo studio della rete dj vendita esistente nel territorio si € operato oltre che in base alla verifica
delle autorizzazioni rilasciate dall’amministrazione comunale, anche tramite indagine diretta per
verificare la corrispondenza dej punti vendita con le autorizzazioni rilasciate,

A seguito di tale smudio g ¢ riscontrato che esistono n° 3 punti vendita esclusivi e n° 1 non
esclusivo, che risultano essere cosl dislocati (Tav. 2 e Tav. 3):

o

P

Tav. 2

'ngero d’ orgiine Titolare

Numero d’ordine Ubicazione Titolare




Art 14

Distanza tra i punti venditq

Come rilevato nel

precedente art. 13, sull’intero territorio comunale insistono n° 3 punti vendita
¢ esclusivi e n° 1 non esclusivo,

'Di seguito, nella tavola 4,.sono riportate le distanze approssimative esistenti tra ognuno di essi.

(Non'Esclusive) ~ R R R

10
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TITOLO I

Programmazione della rete di vendita

Art. 15

Analisi di mercato

Dall’esame dei dati relativi alla evoluzione delle vendite medie dej quoudiani, forniti dalla Societa
di distribuzione AGRISCLA s.r.l., inerenti questo Comune, si ¢é rilevato nel triennio 2005/2007 un
decremento delle Vendite/’broﬁtti per come segue:

- dati 2006 riferiti alle vendite de] 2005: — 43%. . -

- dati 2007 riferiti alle vendite del 2006: - 4.6%

- dati EOOS'riferiti alle vendite del 2007: - 14,3%

¢. ad oggi. non si verificano tendenze d; ripresa.

Art. 16

Considerazioni generali

~Gl obiettivi del piano sono essenzialmente rivolti ad assicurare una pit razionale evoluzione della

rete di vendita ed una migliore produttivita del servizio da rendere all’utenza. La proposta realizza
gli indirizzi programmatici per la ottimale localizzazione dei punti vendita sul territorio comunale.

Tenendo conto che nel comune di Ravanusa, il cui territorio costituisce zona unica, risultano

= residenti, alla data de] 31.12.2009, n° 4.804 nucle; familiari, ai sensi dell’art. 9, commi 2 e 3 de]

Decreto Assessoriale 13.1 1.2002, puod essere consentita I'apertura di n° 5 punti vendita esclusivi e

di n° 5 punti vendita non esclusivi.

Art. 17

Localizzazione dei punti ottimali di vendita

In particolare per la formulazione delle risultanze riportate nella Tav. 5 si & tenuto conto dei
seguenti indicatori:

- numero ¢ densita dei punti di vendita esistenti, esclusivi e non esclusivi;

- popolazione residente;

- nuclei familiari;

- andamento delle vendite.
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|
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Puiti vendita

esclusrvi di

10 indicate nella superiore tavola, si deduce che il relativo Cdeficit” se dovesse essere colmato
potrebbe permettere dj migliorare la distribuzione territoriale attuale, agevolando le esigenze de;
consumatori.

Pertaffto, dal momento che tre delle quattro rivendite esistenti (indicate nella tay. 2) sono
considerate, ai sensi dell’art. I, comma 2, del Decreto dell’ Assessore Regionale per 1a
Cooperazione, i Commercio, I’Artigianato e 1a Pesca datato 13.11.2002, punti vendita esclusivi,
anche se trattasi di fatto di punti vendita promiscui, sarebbe possibile prevedere Iapertura di n° 2

punti vendita esclusivi e di n° 4 punti vendita non esclusivi.

PRESO ATTO del parere contrario espresso dai rappresentanti provinciali del] ‘A.NA.DIS. ¢
dello S.N.A.G. nella sedutq del 18 giugno 2009, del decremento demografico nel Comune,
nonché dell’andamento hegativo delle vendite nel settore dell ‘editoria, appare opportuno ridurre
~il-numero dei punti vendita di progetto previsti nella superiore Tavola 3 (il cui numero scaturivg
dall’applicazione dei criteri indicati nella normativa vigente), per come segue:
- n°2 punti vendita “non esclusivi”, nelle zone territoriali che ne song attualmente Sprovviste;
- non si prevedoneo, allo stato attuale, possibilita di apertura di nuovi punti venditq “esclusivi”,
sia perché il reddito ricavabile dg tale attivita, data la flessione del venduto, risulterebbe cosi
esiguo da non consentire, probabilmente, neanche i rientro economico delle spese di gestione

della stessa, ma anche per non penalizzare ulteriormente le rivendite gia esistenti.

la TAV. 5 viene, pertanto, cosi riformulata:

| W
| / Possibili { Possibili
|

|
| . . .
Popolazione , Nuclei Punti vendita | Punti vendita

residente familiari esclusivi non esclusivi | punti vendita ! punti vendita

| f esistenti J!

u’ |

| | | |
| !
!

|
| 12.832 4.804 ) 3 1

esistenti ! esclusivi di ;’non esclusivi

‘ di progetto

rogetto

(8}




TITOLO IV

Norme di attuazione

Art. 18

E Principi generali

La presente disciplina é emanata ai sensi del Decreto Legislativo 24 Aprile 2001, n. 170 dj
“Riordino del sistema di diffusione della stampa quotidiana e periodica, a norma dell’art. 3 della

legge 13 Aprile 1999, n. 108, .¢ del Decreto dell’ Assessorato Regionale della Cooperazione, del

Commercio, dell’ Artigianato e della Pesca del 13 Novembre 2002 recante “Nuove direttive per la

predisposizione dei piani comunali di localizzazione dei punti ottimali di vendita di giornali
quotid}ani € periodici”.

Essa costituisce parte integrante del piano di localizzazione dei punti ottimali di vendita di giornali
e quotidiani e periodici nel territorio comunale.

Per quanto non previsto nel presente piano, si fa riferimento alle disposizioni contenute nel Decreto

Legislativo 24 Aprile 2001, n. 170, nel Decreto Assessoriale del 13 Novembre 2002 e nella Legge

Regionale 22 Dicembre 1999, n. 28 di “Riforma della disciplina del commercio™.

Art. 19

Funzione, adozione e validita del piano

R

IﬁiApriéno fissa il numero dei punti vendita autorizzabili sulla base degli indicatori e dei parametri
fiportati nel precedente Titolo III.

La localizzazione dei predetti punti vendita & determinata nell’ambito delle singole zone urbanistico
commerciali di cui ai precedenti articoli 12 e 17.

Il piano ¢ adottato con atto deliberativo del consiglio comunale.

Copia del piano adottato e della relativa delibera va inviata all’Assessorato Regionale della
Cooperazione, del Commercio, dell’Artigianato e della Pesca — Dipartimento Cooperazione,
Commercio e Artigianato — Servizio 3S Commercio.

Il piano di localizzazione dei punti ottimali di vendita di giornali quotidiani e periodici non &

soggetto a scadenza.

L’ Amministrazione comunale puo, facoltativamente, procedere al suo aggiornamento per

sopraggiunte modifiche della situazione distributiva della rete di vendita, nonch¢ della situazione

demografica.

,_
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Art. 20

Ubicazione e tipologia delle strutture di vendita

L attivita di vendita sia esclusiva che non esclusiva puo svolgersi in negozi o chioschi laddove ne &
consentita I'installazione in funzione agli spazi esistenti e nel rispetto delle norme in materia di

: concessione di suolo pubblico e relativa programmazione su aree pubbliche, nonché del vigente
Codice della Strada.

Relativamente ai negozi:

a) il lii,f/rlite massimoL di superficie per i punti vendita esclusivi ¢ quello corrispondente al limite
massimo di superficie per gli esercizi di vicinato; il limite minimo, invece, dovra garantire una

» superficie utile di mq. 20,00; |

b) il limite massimo di superficie per i punti vendita non esclusivi & quello consentito per le

tipdlogie di esercizio di cui al precedente art. 4: il limite minimo di superficie di vendita di
quotidiani e periodici non puo essere inferiore a mq. 15;
¢) Il lay-out delle rivendite deve, comunque, assicurare parita di trattamento alle diverse testate.
L’ Amministrazione comunale, inoltre, dovra prevedere la possibilita di consentire al titolare
dell’autorizzazione amministrativa I*installazione di strutture mobili atte a favorire la pubblicita dei
,._ —prodotti editoriali commercializzati.
Relativamente ai chioschi la superficie minima dovra essere non inferiore a mg. 15,00.

= Le tipologie dei chioschi, fatti salvi i diritti acquisiti, devono essere consone con gli elementi

architettonici presenti nella zona nella quale lo stesso chiosco dovra essere ubicato. In ogni caso

-l-amministrazione comunale si riserva la possibilita di indirizzare I'installazione dei chioschi con le

% - ‘modalita e i criteri che riterra pit opportuni.

Art. 21

Distanza minima

Fatte salve le localizzazioni gia esistenti, la distanza minima tra due punti vendita, siano essi
esclusivi o non esclusivi, non pud essere inferiore a 350 metri, calcolati per il percorso veicolare piu

breve.

Art. 22

Autorizzazione

Lattivita di vendita di giornali quotidiani e periodici non pud essere esercitata senza specifica

autorizzazione tranne nei casi previsti all’art. 5 del presente piano.
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_ .. L'awmorizzazione amministrativa ¢ rilasciata dal Comune ai sensi del Decreto Legislativo 24 Aprile

- 2001, n® 170 e del Decreto Assessoriale del 13 Novembre 2002,

Nel caso di attivita da esercitarsi sul suolo pubblico P’autorizzazione deve essere rilasciata
unitamente alla concessione del posteggio dove installare il chiosco.

Per gli esercizi che hanno effettuato la sperimentazione ai sensi dell’art. 1 della Legge 13 Aprile
1999, ho 108, I"autorizzazione ¢ rilasciata di diritto.

L autorizzazione per i punti di vendita esclusivi e non esclusivi, puo essere rilasciata sia alle

persone fisiche che alle persone giyridiche.

o

-

Art. 23

Domanda

Le domande tendenti ad ottenere I’autorizzazione ad esercitare ’attivita di rivendita di quotidiani e
periodici devono essere presentate al comune territorialmente competente.
Il richiedente deve:

a) essere in possesso dei requisiti di accesso all’attivita di cui all’art. 3, comma 2, della L.R. 22

Dicembre 1999, n° 28;

£ ____b)._non prestare la propria opera con rapporto di lavoro continuativo alle dipendenze di altri;

7

¢) non essere iscritto in albi professionali.

Le domande inoltrate devono contenere anche i seguenti dati:

a) ubicazione dell’esercizio o del posieggio su suolo pubblico;

-dimostrazione della disponibilita dei locali o dello spazio pubblico ovvero I'avvio della relativa
1struttoria per 1’acquisizione di questi ultimi;

¢) titolarita di autorizzazione per ’esercizio di una delle attivita di cui al comma 3 dell’articolo 2

del decreto assessoriale del 13 Novembre 2002, per le rivendite non esclusive.

Art. 24

Criteri per I'assegnazione delle autorizzazioni

In sede di prima applicazione del presente piano, i nuovi punti vendita individuati saranno assegnati
mediante avviso al pubblico predisposto dall’ Amministrazione Comunale entro 4 mesi
dall’adozione dello stesso piano.

Nell’avviso al pubblico ¢ indicato il numero dei punti vendita da assegnare, nonché i requisiti, i
termini per la presentazione delle domande e i criteri di valutazione per I’assegnazione

dell’autorizzazione amministrativa.
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trasferirsi da zone sature in zone con previsione di nuovi punti:-vel dltd

espansione, individuate nel P.R.G. del comune come zone .terrltonah omogenee “C”;

- istanze presentate da richiedenti che dimostrino di 'ﬁds)swéélic-rie -itaﬁmdi professionalitd nel ~ST:"EESrVé,'
acquisita attraverso I'attivita di collaborazione retnomtaﬁsvolta presso un punto di vendita,

co’ntmuamvampnte per almeno due anni ed adeszuatamente documentata

- istinze presentate da chi dimostri la disponibilita dei locali di vendita su aree private.

# l Modalita di esercizio delllattivita

I richiedente V' autorizzazione amministrativa, Oﬁ“nula la stessa, deV° iniziare ’attivita entro mesi 6

(sei) dalla date del rilascio.

La non otiemperanza a quanto stabilito al comma precedente.comporta la revoca dell’autorizzazione

j amministrativa, salvo che inattivita sia dipesa da.cause di forza maggiore e sempre che il titolare,

prima della scadenza dei sei mesi, abbia chiesto ed -ottenuto la proroga dallo Sportello Unico

Attivita Produttive del Comune.

L’esercizio della vendita pud essere svolto unicamente dal titolare o dai familiari o parenti affini

fino al terzo grado.

£ consentita la collaborazione di terzi, ma & vietato I’affidamento a terzi.

1’ affidamento in gestione ¢ consentito soltanto.nel caso di comprovato impedimento per malattie o

infortunio.

Art. 26

Trasferimento nella titolarita

In caso di richiesta di subingresso nell’attivitd di rivendita di giornali quotidiani e periodici,
vengono applicate le medesime norme della legge sul commercio, relative alla fattispecie in
questione. Tl trasferimento della gestione o della proprieta per atto ira vivi 0 per causa di morte €,

pertanto, soggetto alla sola comunicazione al comune.
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Art. 27

Trasferimento di sede

Nell’eventualitd di un trasferimento di un punto vendita, sia esso esclusivo che non esclusivo,
devono essere Tispettate le previsioni programmatiche previste nel presente piano, ferma restando la
sussistenza della distanza di 350 metri da eventuali altri punti vendita esistentt .

Le domande di trasferimento debbono essere autorizzate o rigettate con provvedimento €Spresso

dell’ autorita comunale.

% -

- Articolo 28

Turni di chiusura per ferie e riposi

La#sospensione elle vendite nei giorni festivi, di r1iposo infrasettimale e per ferie, ¢ stabilita da un
apposito calendario annuale comunicato dalle organizzazioni sindacali di settore e approvato
dall' Amministrazione comunale. Nel territorio comunale deve essere sempre assicurata l'apertura di
almeno il 30% delle rivendite.

Durante il periodo di chiusura per ferie, la rivendita ha l'obbligo di tenere affisso all'esterno del

proprio esercizio un cartello che indichi la rivendita aperta pitt vicina.

I calendario predisposto deve essere annualmente {rasmesso 2 tutte le organizzazioni di settore.
Art. 29

Sanzioni amministrative

Al titolari delle autorizzazioni per la vendita di giornali e riviste & fatto divieto d:
1) sospendere l'attivita nel caso di rivendita non stagionale, per un periodo superiore & un mese;
2) riservare diverso trattamento alle varie testate;
3) affidare in gestione la rivendita fatto salvo le eccezioni di cui all'art. 6;
4) trasferire o attivare la rivendita senza la preventiva autorizzazione comunale.
In caso di recidivita, oltre all'applicazione della sanzione pecuniaria si pud procedere anche alla
—revoca della autorizzazione.
Nel caso di violazione della normativa contenuta nel presente piano, nonché nelle direttive
regionall, si applicano le sanzioni previste dai commi 2 e seguenti dell’articolo 22 della legge

regionale 22 Dicembre 1999, n° 28.

AR A




Arz 30

Norme di rinvio

Per quanto non espressamente indicato nel presente piano, si rimanda alle disposizioni contenute

nella Legge n® 416/1981. nell’art. 7 della Leooe n° 67/1987 e nel Decreto Assessoriale 13
o oo

Novembre 2002,

Ravanusa, 15.04.2010
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COMUNE DI RAVANUSA

PROVINCIA DI AGRIGENTO

CERTIFICATO DI PUBBLICAZIONE

1l sottoscritto Segretario Generale del Comune, su conforme attestazione del Messo Comunale, per

la tenuta dell’ Albo Pretorio

CERTIFICA

che copia integrale del regolamento “Piano di Localizzazione dei punti ottimali di vendita di
giornali, quotidiani e periodici” approvato con delibera del Consiglio Comunale n. 25 del
06.07.2010, ¢ stato pubblicatb, mediante affissione all’Albo Pretorio, per quindici giorni
consecutivi e precisamente dal 05.08.2010 al 20.08.2010, e che non ¢ stato prodotto a questo Ufficio

opposizione o reclamo.
Ravanusali 9 5 790, QNG

IL SEG NERALE
(Dr. Ma scano)





